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Piraten Ahoi!
Warum junge Menschen die Piratenpartei entern

Seit Jahren kämpfen die beiden Volksparteien 
in Deutschland mit sinkenden Mitgliederzah-
len und einer Überalterung ihrer Mitglieder. 
Jegliche Versuche, diesen Trend aufzuhalten, 
scheinen wirkungslos zu sein.
Die im Jahr 2006 gegründete deutsche Piraten-
partei kennt diese Probleme nicht. Sie besticht 
durch eine junge Mitgliederschaft und weist 
steigende Mitgliedszahlen auf. 
Wie gelingt der deutschen Piratenpartei dieser 
entgegengesetzte Trend? Ist es allein die pro-
grammatische Fokussierung auf das Thema In-
ternet oder die aktionsbetonte Arbeitsweise, die 
die Piratenpartei für junge Menschen attraktiv 
macht? Oder gibt es noch andere Erfolgskrite-
rien? Experteninterviews mit Mitgliedern der 
Piratenpartei zeigen, welche Anreize die Pi-
ratenpartei attraktiv machen und warum nach 
wie vor so viele junge Menschen die Piraten-
partei entern.
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